YOMONI

Yomoni est une société de gestion de
patrimoine innovante basée en France, qui se
distingue par son approche numérique et ses
solutions d'investissement transparentes.
Fondée en 2015, Yomoni utilise la technologie
pour simplifier et rendre plus accessible la
gestion de patrimoine. La plateforme propose
des portefeuilles diversifiés et adaptés aux
objectifs financiers de ses clients, en utilisant
des algorithmes sophistiqués pour optimiser
les investissements. Yomoni se positionne
comme une alternative moderne aux services
traditionnels de gestion de patrimoine, offrant
une expérience utilisateur intuitive et des frais
compétitifs. Grace a son engagement envers
linnovation et a sa volonté de démocratiser
I'investissement, Yomoni a attiré I'attention
dans le secteur financier en tant que pionnier
de la gestion de patrimoine en France.
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YOMONI

On ira tous chez Yomoni

S’il avait

mieux épargné,
Michel Polnareff
n‘aurait pas

a faire la pub

de nos solutions
d’épargne.

yomoni

L'épargne en mieux
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L'objectif de la campagne est d'accroitre la notoriété de Yomoni, qui
souhaite revendiquer sa position de leader dans un marché
concurrentiel encore monopolisé par des acteurs historiques et
traditionnels, grace a ses solutions de gestion d’épargne moins
chéres, plus performantes, plus transparentes et plus digitales. Pour
y parvenir, il a fallu répondre a trois enjeux: notoriété,
différenciation et ciblage, qui ont respectivement été adressés par
un film mettant en scéne Michel Polnareff sur le territoire osé et
inattendu qu’est celui de la finance, dans lequel I'acteur fait preuve
d’un grand sens de l'autodérision.
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Une campagne destinée a ceux qui ne souhaitent plus payer Une campagne qui a vécu en TV et en print, et qui a fait le
trop de frais bancaire pour des résultats incertains, et plus tour des plateaux TV en RP grace a la mise en scéne de la star
spécifiquement, une campagne qui s’adresse aux 30+, CSP+ de la chanson qui se retrouve ol on ne l'attendait pas.

urbains et qui cherchent a diversifier leur épargne tout en en
améliorant les rendements.

Et les premiers résultats sont excellents puisque cette premiére campagne 360 a permis a la marque de
multiplier par 2 sont taux de notoriété auprés des 18+
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